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Contenidos Analíticos:

	Capítulo I: Los grandes cambios de la Sociedad.

Sociedad basada en el conocimiento. El trabjador con conocimiento como mayor activo. La productividad del trabajador intelectual. Administre a si mismo, siete experiencias de Peter Drucker, conozca sus fuerzas y valores. Algunos factores básicos para profesionales, decisiones eficacas, cominicaciones efectivas, información y organización, creando un afuerza productiva. Principios de la innovación. Crecimiento personal como profesional y como persona

Capítulo II: Administración emprendedora.

Construyendo hoy el futuro. La empresa emprendedora. Nuevo emprendimiento de riesgo. Estrategias emprendedoras. El proceso emprendedor. El emprendedorismo en el mundo. Diferencias y similitudes entre emprender y administrar.

Capítulo III: Identificación de oportunidades y plan de negocios.

Diferenciando Ideas de oportunidades. Fuentes de nuevas ideas. Evaluando oportunidades. Tendencias. Plan de negocios, su importancia y a quien se destina. Estructura de un plan de negocios, su tamaño y el uso del software para su elaboración. El plan de negocios como herramienta de gerenciamiento.

Capítulo IV: Creando un plan de negocios eficiente.

Intrtoducción. Resumen. Resumen ejecutivo. Descripción de la empresa. Productos y servicios. Mercado y competidores. Marketing y ventas. Análisis estratégico. Plan financiero.

Capítulo V: Colocando un plan de negocios en marcha.

Búsqueda de financiación. Proveedores, socios estratégicos, clientes y funcionarios. Capital de riesgo. Búsqueda de asesoramiento para el negocio, encubadoras de empresas, universidades, institutos de investigación, "Endeavor" y "franchising". Recomendaciones finales al emprendedor. 

Capítulo VI:Estudio de mercado.

Métodos y técnicaspara el estudio de mercado. Dimensiones de la plantaindustrial en relación al volumen productivo y a los costos de producción. Pronóstico de ventas.

Capítulo VII: Ubicación geográfica de la planta.

Análisis de los parámetros fundamentales que optimizan su ubicación. Descentralización industrial. Parques industriales.

Capítulo VIII: Ingeniería de producto.

Conceptos fundamentales de diseño de producto. Diseño de producto de acuerdo a los requerimientos de mercado y de la manufactura. Aspectos económicos y determinación del valor del diseño del producto. Selección de los métodos de cálculo y tecnología de fabricación. Aplicación de la computadora a los proyectos de ingeniería, CAD. Lista de materiales, especificaciones y codificación. Nivel de calidad. Confección de prototipos y ensayos. 

Capítulo IX:  Ingeniería de manufactura.

Información y organizació, recursos para una manufactura avanzada, CAM. Hacia una sofisticada utilización de las tecnologías de manufactura. Equipos eficientes de manufactura, de las máquinas simples a los sistemas integrados. Calidad, función clave en todos los campos de la manufactura.  Análisis de las tecnologías existentes y disponibles en el país y en el extranjer, causas y consecuencias de su elección. Ingeniería de proceso, estudio de los ciclos productivos. Selección de las maquinarias, y de las instalaciones de producción. Automatización del control numérico y robots.

Capítulo X: Tamaño del proyecto.

Capacidad real de producción. Relación entre la capacidad prevista, el análisis de mercado y la disponibilidad de materia prima. Determinación del punto de equilibrio. Recursos para compensar posibles déficits.
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